Tiratura

01/2015: 22.698

Diffusione 01/2015: 11.418

Lettori

11 2014: 359.000

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati

CORRIERENUMBRIA
Dir. Resp.: Anna M ossuto

24-APR-2015
dapag. 17

00O

ASSOCIAZIONI Crescimpresa
e il progetto che é stato messo in campo

INNOVARE LE IMPRESE:

CONFCOMV

=RCIO

GIOCA LE PROPRIE CARTE

P PERUGIA

Tlworkshop organizzato dai Gio-
vani Imprenditori Confcommer-
cio della provincia di Perugia fa
parte di un percorso, denomina-
to "Crescimpresa' il cui obiettivo
¢ proprio quello di fornire agli im-
prenditori, non solo giovani ov-
viamente, gli strumenti per inno-
vare le proprie imprese e stare
con successo sul mercato. Una
scelta obbligata dai cambiamenti
dei mercati e dei consumi.

Il programma "Crescimpresa
2015" & partito a febbraio con un
workshop sulla gestione strategi-
ca delle risorse umane. 1 prossimi
appuntamenti: 20  maggio,
workshop in collaborazione con
Asseprim (Associazione naziona-
le servizi professionali per le im-
prese aderente a Confcommer-
¢io) sul posizionamento delle im-
prese nel web; 17 giugno,
workshop in collaborazione con
Assintel (Associazione nazionale
imprese ICT aderente a Con-
fcommercio) sul negozio 2.0, con
la presentazione di casi concreti e
innovativi nel settore retail.

1118 giugno & previsto, invece, un
secondo incontro (il primo ¢'¢ sta-
to a febbraio) dedicato essenzial-
mente alle imprese 1CT, che ha
anche il carattere di networking e
che si pone cinque obiettivi: infor-
marsi, confrontarsi, presentarsi,
trovare sinergie e opportunita di
business.

Confcommercio della provincia
di Perugia, insomma, intende
con ogni mezzo affiancare e soste-
nere le imprese nella sfida dell'in-

data

() stampa

dal 1980 monitoraggio media

novazione. Come dimostra an-
che il recente Forum di Perugia
"Evoluzioni. Protagonisti del
cambiamento”, al quale hanno
partecipato oltre 600 imprendito-
ri provenienti da tutta la regione.
Nel recente workshop sono stati
presentati diversi casi reale di pmi
che hanno sfruttato nuove leve
per incrementare le vendite.
"Sempre pill imprese si pongono
domande sul ruolo dei social me-
dia per sviluppare la propria atti-
vita", hanno detto i relatori al
workshop. "La risposta corretta
si basa sull'utilizzo efficace e con-
giunto di piu social network, che
devono essere selezionati in base
alle esigenze aziendali e al prodot-
toattorno al quale generare enga-
gement.

Da Facebook a YouTube, da In-
stagram a Twitter, bisogna innan-
zitutto sapere quali Social Media
sono lo strumento corretto per
ciascuna azienda e di conseguen-
za creare un piano di comunica-
zione ben strutturato.

Come ¢& noto ilavori del
workshop sono stati aperti da
Chiara Pucciarini, presidente
Giovani Imprenditori Confcom-
mercio della provincia di Peru-
gia. A seguire, gli interventi di Fe-
derico Sapienza, segretario gene-
rale di Asseprim - Associazione
nazionale servizi professionali
per le imprese - sul tema della
multicanalita, e di Paolo Abbiati,
direttore commerciale di Wave
srl, sul tema centrale del ruolo dei
social media nelle strategie com-
merciali.

Chiara Pucciarini Presidente dei giovani imprenditori di Confeommercio



